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LED, de pelo menos 45 pole-
gadas, e que custe até R$ 2,5
mil.
“Tem que fazer assim: você

vêapropagandanaTVeespera
aparecer a propaganda do
concorrente, geralmente di-
vulgada no dia seguinte. É
sempre assim, quando um
baixa, a concorrência baixa
mais depois”, explica Nailza,
que já temumaTVde tela pla-
na em casa.
“Mas a minha já está velhi-

nha, tem 11 anos e é dia e noite
ligada. Vou colocar a nova na
salaelevaravelhaparaoquar-
to”, diz. Por sua vez, A esteti-
cista Neide Campos acha que
as promoções são “pura ilu-
são”. “VocêvênaTVdesconto
de 80%, 85%, mas quando
chega nessas lojas, não tem
nadadisso”,queixa-se.Dian-
te da vitrine daMagazine Lui-
za, ela não encontrou o que
queria: pagar até R$ 1.500 por
um televisor de 46 polegadas.

PESQUISA Entre os apare-
lhosmaiores, aTVmais barata
que a reportagem do COR-
REIOencontroufoiaSamsung
de tela LED e 40 polegadas à
venda nas Casas Bahia do Sal-
vador Shopping. O equipa-

A minha já está
velhinha, tem 11
anos. Vou
colocar a nova
na sala e levar
a velha para
o quarto
Nailza Brasil,
consumidora, 44 anos

mento, que custava R$ 1.699,
passouparaR$1.399,descon-
to de 17,7%.
A Copa do Mundo deve ser

responsável por um aumento
de 20% nas vendas de TV da
empresa Walmart (que con-
trola a rede Bompreço) neste
semestre, em comparação ao
mesmo período de um ano
sem campeonatos, de acordo
com a área comercial da em-

presa. Com a demanda em al-
ta, aprevisãoéqueopreço su-
ba. Previsão confirmada pelo
vendedordaRicardoEletrodo
Shopping Barra, Diego Perei-
ra. “Normalmente, vendemos
cerca de 100 TVs pormês.Mas
em tempos de promoção as-
sim,chegamosavenderaté30
por dia”.
Já um vendedor da Insi-

nuante do Shopping Barra -
quenãoquisseidentificarpara
a reportagem - acredita que a
melhoranasvendasnãosede-
ve só àproximidadedos jogos,
mas ao aumento do poder
aquisitivo dos clientes.
“Hoje todo mundo está

conseguindo comprar mais,
dividindonocartão.Temgen-
te que troca de TV toda hora,
sem nem precisar”, afirma,
esperando vender 200 TVs em
março. O vendedor acrescen-
touquea rede Insinuante afir-
ma estar vendendo, nestes
primeirosmesesde2014, 30%
amais do que vendeunomes-
mo período do ano passado.
Algumas lojas, como a Ri-

cardo Eletro do Shopping
Iguatemi, apostam em parce-
lar as compras ematé 10 vezes
sem juros para vendermais.

COLABOROUVICTOR LONGO

DE OLHO NOS DESCONTOS

� Insinuante Shopping Barra

� TV Sony 40 polegadas, tela
LED De R$ 1.799 por R$ 1.499

� TV Samsung 51 polegadas,
tela LED De R$ 2.399 por R$ 2.099

� TV LG 39 polegadas, tela
LED R$ 1.399 (sem preço anterior)

� Casas Bahia Salvador Shop.

� TV Samsung 40 polegadas,
tela LED De R$ 1.699 por R$ 1.399

� TV Sony 40 polegadas, tela
LED De R$ 1.800 por R$ 1.399

� Ricardo Eletro Iguatemi

� TV Samsung 51 polegadas,

plasma De R$ 2.499 por R$ 2.000

� Hiper Bompreço Bonocô

� TV Samsung 46 polegadas,
tela LED De R$ 3.198 por R$ 2.498

� TV Philco 39 polegadas, tela
LED De R$ 1.698 por R$ 1.499

TVs de mais de 40 polegadas são
a preferência, dizem empresas
Ninguémmais quer saber de
telinha. A tendência é que as
campeãs de vendas sejam as
TVs grandonas. “Asmais
procuradas são as que têm a
partir de 40 polegadas”, diz
um funcionário da Insinuante
do Shopping Barra que não
quis se identificar. A onda é
percebida em outras redes.
“Modelos de 42 polegadas e
os que oferecem funções
tecnológicas estão entre os
preferidos pelos clientes. Nas
lojas da rede na Bahia é
possível encontrar cerca de
40 TVs com preços a partir de
R$ 598”, afirma a área
comercial daWalmart. As

funções tecnológicas, como
3D, tela de LED e acesso à
internet também estão
entrando na lista de itens
indispensáveis dos
compradores, de acordo com
o presidente do Sindicato dos
Lojistas do Comércio do
Estado da Bahia (Sindilojas),
PauloMota. “Quantomais
tecnologia existir no
equipamento,mais o
consumidor vai preferir. É
como os celulares: se o
consumidor vê um preço
convidativo, ele vai buscar o
equipamentomaismoderno,
mesmo que custe um pouco
mais”, diz Mota.

Copa do Mundo aumenta
produção de televisores no país
ACopa doMundo já
aumentou a produção de
televisores no país. A
indústria corre para atender
ao aumento das encomendas
do comércio. O evento vai
elevar emR$ 826milhões a
receita das lojas
especializadas na venda de
artigos de uso pessoal e
doméstico, graças aos
aparelhos de televisão,
calculou a Confederação
Nacional do Comércio de
Bens, Serviços e Turismo
(CNC). O segmento responde
por cerca de 6%do
faturamento anual do varejo
brasileiro. A queda nos preços

dos televisores e o
encarecimento nos serviços
demanutenção estimulam os
consumidores a irem às
compras de novos aparelhos,
disse o economista Fábio
Bentes, da Divisão
Econômica da CNC. “Os
preços dos aparelhos novos
de TV ficaram 40%mais
baratos desde julho de 2010,
época da Copa passada. No
mesmo período, os serviços
demanutenção ficaram 7,5%
mais caros. Como a TV ficou
bemmais barata, o estímulo à
compra foi maior que a busca
demanutenção”, apontou.
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